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PROGRAMA INSTITUCIONAL DE MONITORIA

DISCIPLINA: Produtos e Marcas (SAOB27)

PROFESSOR: Denise Maria Woranovicz Carvalho

N° DE VAGAS: 02 (duas) vagas (com uma bolsa para cada vaga)

FORMA DE EFETIVAR A INSCRIGAO: e-mail para profedenise@ufpr.br (ver item 1 deste Edital)
DOCUMENTAGAO PARA INSCRIGAO: Histérico Escolar com IRA

ATENGAO: Ler atentamente a pagina 2 deste Edital.

1. DATA DA INSCRIGAO: até 29/02/2024, até as 11 horas da manha.

Os estudantes interessados devem enviar e-mail a professora (profedenise@ufpr.br), comunicando
o interesse em participar da selecao. Neste e-mail deve estar anexo o Histérico Escolar com IRA,
que comprove que o estudante cursou a disciplina SAOB27 ou a disciplina SA053 e que foi aprovado.

2. DATA DA PROVA ESCRITA: 29/02/2024, na sala 202

A prova escrita ocorrera as 17:30 horas do dia 29/02/2024, para os estudantes que manifestaram,
por e-mail, interesse em participar da selegcdo e que comprovaram ter cursado a disciplina SAOB27
ou a disciplina SA053 e terem sido aprovados nesta disciplina (mediante Histérico Escolar com IRA).
A prova escrita tera a duracao de 40 minutos.

3. DATA DA ENTREVISTA: 29/02/2024, na sala 202
Apods o término da prova escrita, a entrevista ocorrera na mesma sala.

4. CONTEUDO DA PROVA ESCRITA:

- Conceito de produto. Introducdo. Diferenca entre produtos e servigos. Niveis de produto.
Dimensdes do produto.

- Tipologias de produto. Classificagbes de produto. Tipos de produtos consumidores e
empresariais.

- Estratégias de portfélio de produto. O mix de produtos. Amplitude, extensao, profundidade.
Decis6es de mix de produto.

- Conceito de marca. Marcas e gestao de marca.

- Extensdes de marca. Vantagens e desvantagens.
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DO OBJETO

A monitoria deve ser considerada uma atividade formativa complementar, destinada a estudantes
de graduagdo, de carater eminentemente voluntario e que, de acordo com a disponibilidade
orcamentaria e financeira para essa finalidade no ambito da Instituicdo, podera ou nao ser
remunerada na forma de pagamento de bolsa.

DA SELEGAO E CADASTRO DOS MONITORES

Poderéao se candidatar os estudantes com matriculas ativas no curso de graduagado em Administracao
da UFPR, que apresentem frequéncia regular e desempenho académico satisfatério, que ja tenham
concluido a disciplina para a qual desejam realizar a selegcdo e que tenham disponibilidade de 12h
semanais para atividades de monitoria.

Os critérios a serem utilizados para a selegdo de monitores no Programa Institucional de Monitoria
serao definidos pelos Professores Orientadores, respeitados os pardmetros determinados pela
Resolucéo 43/03-CEPE.

DA PARTICIPAGAO NO EAF

Todos os estudantes e docentes participantes do Programa Institucional de Monitoria estédo
habilitados a participar do Encontro de Atividades Formativas (EAF), que ocorre durante a Semana
Integrada de Ensino, Pesquisa e Extensao (SIEPE).

A participagdo na SIEPE é obrigatdria para todos os estudantes bolsistas, como ouvintes ou como
apresentadores de trabalhos no EAF, sendo necessaria uma carga horaria minima de 12h de
participagao.



