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Natureza'
X') Obrigatéria ( ) Optativa

P
ré-requisito: | Co-Tequisito: |\ iade: (X ) Presencial () Totalmente EaD () CH em EaD: 100%
nenhum nehum

Padréo (PD): Orientada (OR):
CH Total: 60 Laboratério (LB): | Campo (CP): | Estagio (ES):
45h total/3h
CH semanal: 04 0 0 0
semanal

(X) Semestral () Anual ( ) Modular

15h total/1h Pratica Especifica (PE): 0

semanal

Indicar a carga horaria semestral (em PD-LB-CP-ES-OR-PE-EFP-EXT-PCC

*indicar a carga horaria que sera a distancia.

EMENTA

Origens do marketing e evolugao do conceito. O macroambiente do marketing e impactos na sociedade. O

microambiente do marketing e a funcao gerencial do marketing. Mercados consumidores e organizacionais.

Segmentacédo de mercado. Posicionamento competitivo. Introdugéo ao composto de marketing. Carreira e
tendéncias de marketing.




PROGRAMA

1. Origens do marketing e evolugao do conceito.

2. Macroambiente de marketing: ambientes demografico, econémico, natural, tecnolégico, politico e legal, social e
cultural.

3. Microambiente de marketing: empresa, fornecedores, intermediarios, concorrentes e clientes.

4. Andlise dos mercados consumidores individuais e organizacionais.

5. Segmentacdo de mercado, critérios de segmentacao de mercado.

6. Posicionamento competitivo

7. Introducao ao composto de marketing: produto, preco, comunicacao e distribuicdo.

8. Carreira e tendéncias de marketing.

OBJETIVO GERAL
Oferecer ao estudante uma introdugao ampla e inovadora sobre a pratica do Marketing.
OBJETIVO ESPECIFICO

- Apresentar os conceitos basicos do marketing moderno e
- Destacar a importancia da acéo voltada para o mercado como elemento essencial da estratégia da empresa.




PROCEDIMENTOS DIDATICOS

A disciplina tera como principio pedagogico a aprendizagem ativa. Nestas, os alunos serdo responsaveis por
realizar as leituras dos textos e realizar atividades propostas pelo professor previamente e, posteriormente, em
sala de aula, os alunos realizardo atividades programadas em grupo, as quais serdo discussdo de casos de
ensino, debates tematicos, exercicios de fixacdo de conteldo, jogos de aprendizagem e praticas profissionais.

A carga orientada semanal sera composta por atividades extra classe propostas e orientadas pelo professor,
conforme mencionado anteriormente.

O s materiais didaticos serdo diversificados e terdo origem em distintas fontes, a saber: capitulos de livros,
artigos cientificos, reportagens, videos-aulas e casos de ensino. Todos os materiais estardo disponiveis na UFPR

Virtual.
Caso de
Aula| Data Tema Leitura prévia Atividade orientada
ensino
Origens do marketing e evolugdo do|Cap.1 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
1 | 05/set Do Bem
conceito. Marketing. 15 ed. Sdo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Origens do marketing e evolugédo dojCap.1 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
2 |12/set Do Bem
conceito. Marketing. 15 ed. Sao Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Cap.3 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
3 | 19/set |Ambiente de marketing Converse
Marketing. 15 ed. Sédo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Andlise dos mercados Cap.5 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
4 | 26/set Futuro Burger
consumidores Marketing. 15 ed. Sao Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Cap.9 — Kotler, P.; Keller, K. L. (2018). Administragédo de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
5 [03/out |Segmentagdo de mercado Smart Fit
Marketing. 15 ed. Sdo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Cap.10 — Kotler, P.; Keller, K. L. (2018). Administragéo de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
6 | 10/out |[Posicionamento competitivo Natura
Marketing. 15 ed. Sao Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
7 |17/out [Prova 1
Virtual (CH 1h)
Introducéo ao composto de Cap.8 e 9 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
8 |[24/out . = . Activia
marketing: produto Marketing. 15 ed. Séao Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Introducé@o ao composto de Cap.8 e 9 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
9 [31/out Activia
marketing: produto Marketing. 15 ed. Séo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Introducéo ao composto de Cap.16 — Kotler, P.; Keller, K. L. (2018). Administragéo de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
10 [07/nov Ryanair
marketing: preco Marketing. 15 ed. Sdo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Introducé@o ao composto de Cap.13 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
11 [14/nov Subway
marketing: distribuicdo Marketing. 15 ed. Sédo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Introducéo ao composto de Cap.14 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
12 [21/nov Dove
marketing: comunicagao Marketing. 15 ed. Sdo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Introducé@o ao composto de Cap.14 — Kotler, P.; Armstrong, G. (2018). Principios de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
13 [28/nov Dove
marketing: comunicagao Marketing. 15 ed. Sdo Paulo: Pearson. Virtual (CH 1h)
Prova 2 e entrega do Portfélio de Leitura do texto e atividade proposta na UFPR
14 |05/dez ,
Atividades e trabalho final Virtual (CH 1h)
12/dez|Exame final




FORMAS DE AVALIAGAO

Nota 1: Portfélio de atividades em grupo e trabalho final (peso 4,0)
Nota 2: Prova 1 e Prova 2 (peso 6,0)
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