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Fichan® 2

Disciplina: informagao e Comunicagéo

Codigo: HB060 :

Departamento ministrante: Ciéncia e Gestdo da informacéo
Curso: Gestdo da informagéo

Vélido para o ano de: 4999 ( ) 1° semestre (X) 2° semestre
Carga horaria semanai: 05 horas Creditos: 05
Aulas: 75 teoricas 00 praticas 00 estagio Total: 75 horas
Turma: Horario:

Local:

Professores responsaveis:

Pré-requisitos: ndo tem
Co-requisitos: ndo tem

EMENTA:

Descricao e analise do setor de informagdo e comunicagdo em seus contextos socio-politicos,
culturais, economicos e tecnologicos. Profissionais e mercado de informagdo. QOrganismos
nacionais e internacionais de apoio ao setor de informagéo e comunicagéo.

Programa (itens de cada unidade didaticaj:

. Setor de informagao e comunicagao
1.1 Concepgbes atuais de informacéo e comunicagdo no contexto sécio-econdmico (enfoque
nacional e intemacionai)
informagdo como recurso: dado, informacéo e conhecimento
informagao como bem cuitural, informagéo como bem de produgéo; industria cultural,
industria da informacéo, industria da comunicagao, industria do conhecimento e outras

-
o N

2. Mercado e profissionais de informacao

2.1 Mercados de informac&o e comunicacao: tradicionais, emergentes e potenciais
2.2 Profissoes e profissionais da informagéo e comunicagéo

2.3 Legislacao e etica profissional

3. Organismos nacionais e internacionais de apoio ao setor de informagéo e comunicacéo

3.1 Instituicbes e organizagoes ligadas a informagdo e & comunicagio

3.2 Nogoes de politicas e programas de informagéo e comunicagéo

3.3 Impactos das politicas e programas de informagdo e comunicacdo em paises em
desenvolvimento

Objetivos (competéncias do aluno):

» |dentificar 0s contextos nos quais as atividades de informagéo e comunicagéo se
desenvoivem e suas reiagoes de interdependéncia

» Diferenciar dado, informacao e conhecimento e as atividades envoividas em cada
uma destas esferas

* |dentificar instituicoes e sistemas voitados para a informagéo e comunicacao

= Reconhecer a existéncia simuitanea de diferentes funcdes para a informacgdo e a
comunicacao

* |dentificar e reconhecer a existéncia de diferenies mercados para servigos e produtos
de informacao e comunicagao



* |dentificar e reconhecer os diferentes perfis profissionais, que podem trabaihar em
sinergia no campo de atividades de informagéo e comunicagao, tendo como base a
obediéncia voiuntaria a uma ética social e profissionai

* Identificar e discutir papéis das organizagoes e instituicées ligadas a informagdo e a
comunicagao em termos politicos e de atuacdo no Setor, tendo em vista um enfoque
comparativo entre os paises desenvolvidos e em desenvoivimento

Procedimentos didaticos:

Auias expositivas

Paiestras

Projecao de videos

Dinamicas individuais e em grupo

Formas de avaliacao:

=  Uma prova semestral
* Trabalhos individuais e em grupo
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