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UFPR/SCHLA/DECIGI/Curso de Gestdo da Informagdo

HB 060 -Informagdo e Comunicagdo

2001 - 2° sem. Carga hordria semanal: 05 horas  Aulas: 75 tedricas

Inicio: 31.07.2001 - Término estimado: 30.12.200 - Prova Final: 11.12.2001 (10:00-12:00)
Turma: A Hordrio: terga-feira (9:30-12:30) - sexta-feira (7:30-9:30)

Professor responsdvel: Profa. Patricia Zeni Marchiori (pzeni@coruja humanas.ufpr.br)

PROGRAMA

1 Setor de informagdo e comunicagcdo

1.1 Concepgdes atuais de informagdo e comunicagdo no contexto sécio-econdmico (enfoque nacional
e internacional)

1.2 Informagdo como recurso: dado, informagdo e conhecimento

1.3 Informag@io como bem cultural, informagdo como bem de producdo; inddstria cultural, indistria

da informagdo, indistria da comunicagdo, inddstria do conhecimento e outras

2. Mercado e profissionais de informagdo
2.1 Mercados de informagdio e comunicagéio: tradicionais, emergentes e potenciais
2.2 Profissdes e profissionais da informagdio e comunicagdo - a Gestdo da Informacdo
23 Legislagdo e ética profissional
3. Organismos nacionais e internacionais de apoio ao setor de informagdo e comunicagdo
3.1 InstituigGes e organizagdes ligadas & informagdo e & comunicagdo
3.2 Nogdes e impactos das politicas e programas de informagdo e comunicacdo
£
PROCEDIMENTOS DIDATICOS

e aulas expositivas; palestras, projegéo de videos, dindmicas individuais e em grupo

FORMAS DE AVALIACAO

e uma prova semestral; trabalhos individuais e em grupo
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