PLANO DE ENSINO
Ficha n°® 2

Disciplina: Informagdo e Comunicagdo

Cédigo: SIn 004

Departamento ministrante: Ciéncia e Gestdo da Informacdo
Curso: Gestdo da Informagdo

Vdlido para o ano de: 2002 ( ) 1° semestre ( X)) 2° semestre

Carga hordria semanal: 5 horas Créditos: 05
Aulas: 5 teéricas x prdticas x estdgio Total: 75 horas
Turma(s): A Hordrio(s): Terga-feira: 9:30 - 12:30

Sexta-feira: 7.30-9:30
Pré-requisitos: ndo tem
Co-requisitos: ndo tem

Ementa:

Descrigdo e andlise do setor de informagdo e comunicagdo em seus contextos sécio-politicos, culturais,
econdmicos e tecnoldgicos. Profissionais e mercado de informagdo. Organismos nacionais e
internacionais de apoio ao setor de informagdo e comunicagdo.

Programa (itens de cada unidade didatica):

1. Informacdo e comunicacdo

1.1 Concepgdes atuais de informagdo e comunicagdo no contexto sécio-econdmico (enfoque nacional
e internacional)

1.2 Informagdo como bem cultural e bem de produgdo. As indistrias cultural, da informagdo, da
comunicagdo, do conhecimento

1.3 Aspectos psicolégicos da informagdo

14 Modelos de Comunicagdo e a Comunicagdo Cientifica

2. Mercado e profissionais de informacdo

1.5 Mercados de informagdo e comunicagdo: tradicionais, emergentes e potenciais

16 Profissdes e profissionais da informagdo e comunicagdo -elementos de ética profissional
1.7 Elementos de politicas de informagdo

1.8 Instituigdes e organizagdes ligadas a informagdo e a comunicagdo

Objetivos (competéncias do aluno):

Assumir postura critica diante do fendmeno informagdo e do “trabalho com informagdo”, como parte
dos processos culturais, econdmicos, politicos e tecnolégicos de determinada sociedade. Identificar e
reconhecer a estrutura de valor agregado, determinada pelas distintas “inddstrias” concorrentes no
Setor de Informagdo, assim como os modelos de comunicagdo que embasam os referidos processos.

Procedimentos didaticos:
aulas expositivas; palestras, projegdo de videos, dindmicas individuais e em grupo
Formas de avaliagao:

uma prova semestral; trabalhos individuais e em grupo
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