PLANO DE ENSINO
Fichan° 2

Disciplina: Informagdo e Comunicagdo

Cédigo: SIN 004

Departamento ministrante: Ciéncia e Gestdo da Informagdo
Curso: Gestdo da Informagdo

Vdlido para o ano de: 2004 () 1° semestre (X)) 2° semestre

Carga hordria semanal: 5 horas Créditos: 05

Aulas: 5 tedricas x prdticas x estdgio Total: 75 horas
Turma(s): Ae B Hordrio(s): TA>> Ter¢a-feira: 7:30 - 10:30 e

Sexta-feira: 7:30-9:30; TB> quinta-feira: 7h30-9h30 e sexta-feira: 9h30-12h30
Pré-requisitos: ndo tem
Co-requisitos: ndo tem

Ementa:
Descrigdo e andlise do setor de informagdo e comunicagdo em seus contextos sécio-politicos, culturais

econdmicos e tecnoldgicos. Profissionais e mercado de informagdo. Organismos nacionais e
internacionais de apoio ao setor de informagdo e comunicacdo.

¢

Programa (itens de cada unidade didatica):

1 informagdo e comunicacdo

1.1 Concepgdes atuais de informagdo e comunicagdo no contexto sécio-politico e econdmico.

1.2 Informagdo como bem cultural e bem de produgdo. As indistrias cultural, da informacdo, da
comunicagdo, do conhecimento

13 Aspectos psicolégicos da informagdo

14 Modelos de Comunicagdo e a Comunicacdo Cientifica

2. Mercado e profissionals de informagéo

2.1 Mercados de informagdo e comunicagdo: tradicionais, emergentes e potenciais

2.2 Profissdes e profissionais da informagdo e comunicagdo -elementos de ética profissional

2.3 Elementos de politicas de informagdo

24 Instituigdes e organizagdes ligadas d informagdo e a comunicagdo

Objetivos (competéncias do aluno):

Assumir postura critica diante do fendmeno informagdo e do “trabalho com informagdo”, como parte
dos processos culturais, econdmicos, politicos e tecnolégicos de determinada sociedade. Identificar e
reconhecer a estrutura de valor agregado, determinada pelas distintas “inddstrias" concorrentes no
Setor de Informagdo, assim como os modelos de comunicagdo que embasam os referidos processos.

Procedimentos didaticos:
aulas expositivas; palestras, projecdo de videos, dindmicas individuais e em grupo
Formas de avaliacao:

Prova(s). exercicios individuais e em grupo



Bibliografia basica:

DAVENPORT, Thomas H. A Ecologia da Informagdo : por que sé a tecnologia ndo basta para o sucesso
na era da informagdo. 3. ed. Sdo Paulo : Futura, 2000. 316 p.

MCGARRY, Kevin. O Contexto dindmico da informagdo. Brasilia: Briquet de Lemos/Livros, 1999. 206
p.

Bibliografia Complementar

DERTOUZOS, Michael L. O que serd : como o mundo da informagdo transformard nossas vidas. Sdo
Paulo : Companhia das Letras, 1997.

DIZARD JR, Wilson. A nova midia : a comunica¢do de massa na era da informacdo. Rio de Janeiro :
Jorge Zahar, 1998. 327 p.

DORIA, Francisco Antonio ; DORIA, Pedro. Comunicagdo : dos fundamentos a Internet. Rio de Janeiro
: Revan, 1999. 305 p.

FERRER, Euldlio. Informacién y comunicacion. 2. ed. México : Tezontle, 1998. 333 p-
FISKE, John. Introdugdo ao estudo da comunicagdo. 4.ed. Lisboa: ASA, 1998. 268 p.
GOMES, Pedro Gilberto. Tépicos de teoria da comunicagdo. Sdo Leopoldo : Ed. Usininos, 1997. 128 p.

LASTRES, Helena M.M.; ALBAGLI, Sarita (org.). Informagdo e globalizagdo na era do conhecimento.
Rio de Janeiro : Campus, 1999. 318 p.

MASUDA, Yoneji. A Sociedade da Informagdo : como sociedade pés-industrial. Rio de Janeiro :
Editora Rio, [1980?], 210 p.

SHAPIRO, Carl, VARIAN, Hal R. A Economia da informagdo : como os principios econdmicos se
aplicam d era da Internet. Rio de Janeiro : Campus, 1999, 397 p.

TREMBLAY, Gaétan. The Information Society : form Fordism to Gatesism. Canadian Journal of

Communication, v. 20, n. 4, p.461-482. 1995.
(A cada unidade e sub-unidade, outros textos serdo indicados para leitura)
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