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Pré-requisitos:
Co-requisitos:

EMENTA:

Estratégias e técnicas de disseminacgéo seletiva da informagé&o em meios néo -eletrénicos e
eletrénicos

Programa (itens de cada unidade didatica):
1. Disseminacgdo seletiva da informacéo

- contextualizagéo
- modalidades
- relacionamentos com os demais servigos de informacgéo

2. Planejamento de um DSI

- Definigdo de estratégias para um DSI e suas implicagées com o resultado do projeto
- A questdo da definicdo de ferramentas

- Condigdes para desenvolver um DSI

- Recursos fisicos (“aparato” tecnolégico e instalagbes)

- Equipe associada ao projeto

3. Elaboragéo de programas de DSI, utilizando ferramentas conhecidas
4. Experiéncias de DSI em diferentes contextos

- Caracterizagdo dos servigos analisados
- Leitura de artigos relatando experiéncias em servigos de informacgéo

Objetivos (competéncias do aluno):
o Distinguir os conceitos de DSI com servi¢os de informacéo;
e Caracterizacdo dos servigos analisados;
o Estudos de casos.

Procedimentos didaticos:

e Leitura e compreenséo de textos;
visitas;
discusséo e exercicios em grupo;
apresentacdo de sintese de idéias;
debates;
trabalhos individuais;
diagnésticos de DSI.



Formas de avaliacgo:

e prova;
e avaliagdo dos trabalhos apresentados;
e projeto
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