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Disciplina: Disseminacgéo Seletiva da Informacéo

Codigo: SIN 035

Departamento ministrante: Ciéncia e Gesto da Informacéo
Curso: Gestédo da Informacéo

Valido para o ano de: 2003 ( X)1°semestre () 2° semestre

Carga horéria semanal: 04 horas Créditos: 03
Aulas: 30h teéricas 30h praticas estagio Total: 60 horas
Turma(s): A Horario(s):

Pré-requisitos:
Co-requisitos:

EMENTA:

Estratégias e técnicas de disseminagéo seletiva da informacdo em meios n3o -eletrdnicos e
eletrénicos

Programa (itens de cada unidade didética):
1. Disseminacgio seletiva da informacéo

- contextualizagéo
- modalidades
- relacionamentos com os demais servicos de informagéo

2. Planejamento de um DSI

- Definigéo de estratégias para um DSI e suas implicagdées com o resultado do projeto
- Aquestdo da definicdo de ferramentas

- Condigbes para desenvolver um DSI

- Recursos fisicos (“aparato” tecnologico e instalagées)

- Equipe associada ao projeto

3. Elaboragdo de programas de DSI, utilizando ferramentas conhecidas
4. Experiéncias de DSI em diferentes contextos

- Caracterizagdo dos servigos analisados
- Leitura de artigos relatando experiéncias em servigos de informacgéo

Objetivos (competéncias do aluno):
* Distinguir os conceitos de DSI com servicos de informacéo:;
» Caracterizagdo dos servicos analisados;
e Estudos de casos.

Procedimentos did4ticos:

* Leitura e compreenséo de textos:
visitas;
discussdo e exercicios em grupo;
apresentacao de sintese de idéias;
debates;
trabalhos individuais;
diagnédsticos de DSI.



Formas de avaliacédo:

e prova;
¢ avaliagdo dos trabalhos apresentados:
e projeto
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