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PLANO DE ENSINO
Fichan°® 2

Disciplina: Produgéo dos Registros do Conhecimento Ii
Cadigo: SIN 047

Departamento ministrante: Ciéncia e Gestdo da Informacéo
Curso: Gestéo da Informacéo

Valido para o ano de: 2002 ( ) 1° semestre
Carga horaria semanal: 04 horas

Aulas: 60 tedricas 00 préticas 00 estagio
Turma(s): A Hordario(s):

Pré-requisitos: Nao tem
Co-requisitos: Ndo tem

EMENTA:

(X) 2° semestre
Créditos: 04
Total: 60 horas

Seg 09:30 a5 12:30 h

Sab 09:30 as 10:30 h

Historia e problematica dos acervos raros brasileiros. Critérios de raridade e politicas de

preservacéo.

EMPREENDEDORISMO: CARACTERISTICAS NOVOS NEGOCIOS: SITUAGCAO ATUAL NO
BRASIL DE ALAVANCAGEM DE NEGOCIOS, POR NECESSIDADE E POR OPORTUNIDADE:
FATORES CRITICOS DE SUCESSO E OPORTUNIDADES EM CIENCIA E TECNOLOGIA;

PLANO DE NEGOCIOS: FORMATACAO, METODOLOGIA UTILIZADA; CASOS DE SUCESSO;

7

APLICAGAO DE METODOLOGIA EM UM PROJETO DE NOVO NEGOCIO RELACIONADO A

GESTAO DA INFORMACAO

Programa (itens de cada unidade didatica):

1. |INTRODUCAO AO EMPREENDEDORISMO: PERFIL DO
EMPREENDEDOR

2 HORAS (EXPOSITIVAS)

2. |MERCADO ATUAL BRASILEIRO DE GERAGCAO DE MICRO
E PEQUENAS EMPRESAS

2 HORAS (EXPOSITIVAS)

3. |FATORES CRITICOS DE SUCESSO DE EMPRESAS,
CAUSAS DE MORTALIDADE DE EMPRESAS

2 HORAS (EXPOSITIVAS)

4. |0 QUE E PEQUENO NEGOCIO

1 HORA (EXPOSITIVA)

5. |FORMAS SOCIETARIAS

1 HORA (EXPOSITIVA)

6. |[ABERTURA DE EMPRESAS

1 HORA (EXPOSITIVA)

7. |REGISTROS DE MARCAS

1 HORA (EXPOSITIVA)

8 |PLANO DE NEGOCIO: ESTRUTURA BASICA; RESUMO
EXECUTIVO; DEFINICAO DO NEGOCIO; MISSAO; VISAO;
CLIENTES; INDICADORES E FATORES CRITICOS DE
SUCESSO; MERCADO FORNECEDOR; PARCEIROS;
DIFERENCIAL  COMPETITIVO; TECNOLOGIA  DE
INFORMAGAO COMO SUPORTE ESTRATEGICO;
PROPAGANDA E COMERCIALIZACAO ; PRECO X CUSTO
;  CONCORRENCIA; INVESTIMENTOS  INICIAIS;
DESPESAS FIXAS; RESULTADO FINANCEIRO
PROJETADO; DESPESAS OPERACIONAIS

10 HORAS (EXPOSITIVAS)




9. |PLANO DE NEGOCIOS: EXEMPLOS E ANALISE 4 HORAS (EXPOSITIVAS)
10. |NOVOS NEGOCIOS: CASOS/DEPOIMENTOS DE |4 HORAS (PRATICAS)
EMPREENDEDORES; DIFICULDADES E SUCESSOS NA
IMPLANTACAO DE SEUS NEGOCIOS
11. | DESENVOLVIMENTO DE PLANOS DE NEGOCIOS 20 HORAS (PRATICAS)
12 |JULGAMENTOS DOS PLANOS DE NEGOCIOS 8 HORAS (PRATICAS)
13 |NEGOCIACOES DOS PLANOS (E/OU VISITAS TECNICAS) |8 HORAS (PRATICAS)

Objetivos (competéncias do aluno):

GERAL

OBJETIVO ESPECIFICO

Estimular a capacidade empreendedora dos alunos de
Gestdo da Informacdo, através da disponibilizagdo de
informacdes sobre o conceito de empreendedorismo e
planejamento de criacdo de negdcios.

Gerar informagdes sobre: perfii do empreendedor,
identificacdo de idéias e oportunidades em negdcios
relacionados a inovacgéo tecnol6gica, técnicas e metodologia
de formatagdo de planos de negoécios. O alunos devera, ao
final do curso, compreender e aplicar o seu contetido em um
plano que sera avaliado por um juri convidado.

MACRO-OBJETIVOS DA DISCIPLINA:

¢ Pelo construtivismo, oferecer aos alunos a condicao de formarem seus préprios conhecimentos e

testarem as suas capacidades empreendedoras, através de um Modelo de Negécio;

e Desenvolver a capacidade empreendedora dos participantes, seja para a criagéo de suas empresas
(empresario-empreendedor), seja para uma mudanca de comportamento, pela criatividade e

inovagao em ambientes de trabalho (empregado-empreendedor);

o Fornecer oportunidades aos envolvidos, pela informacgdo disponibilizada, de criarem Planos de

Negocios e os apresentarem a socios em potencial e investidores;

e Estimular a formacéo de uma rede de relagées, através da qual os participantes poderéo discutir
seus Projetos, detectar oportunidades mercadolégicas, conhecer ferramentas de apoio e promover

listas de discusséo sobre Empreendedorismo e Inovagdes na Construcdo Civil.

Procedimentos didaticos:
As aulas serao divididas em maédulos teérico e pratico. As aulas expositivas serdo apresentadas dentro de

visibilidades de mercado e de organizacédo (administragéo/geréncia), baseadas em desenvolvimentos e
criagao de negdécios nos ultimos anos e dentro de metodologia de discussdo e integracdo com os
participantes da disciplina, para que haja adequagio entre suas dividas ou interesses e assuntos
abordados em aulas. As aulas praticas terdo como pilares: depoimentos de empreendedores;

desenvolvimentos de projetos/planos de negécios relacionados a Gestdo da Informacéo e seu papel no

cenario organizacional.

Formas de avaliagéo:



O aproveitamento escolar sera realizado através de trés avaliagées escritas envolvendo os planos de
negocios e aplicagcbes da Gestédo da Informacdo nos segmentos de produgdo, além de um trabalho
envolvendo Direitos Autorais e Propriedade Intelectual.

Bibliografia:
[1]1 FILION, L. J. Boa Idéia! E Agora? Cultura Editores Associados, 2000.

[2] DORNELAS, J.C.A. Empreendedorismo. Editora Campus, 2002.
[B]1BRITTO, F. , WEVER, L. Empreendedores Brasileiros.Editora Neg6cio, 2003.

[4] BERNARDI, L.A. Manual do Empreendedorismo e Gestdo: Fundamentos, Estratégias e Dinamicas.
Editora Atlas, 2003.

Serao utilizados, como fontes de informacgdo, acessos a diversos sites relacionados a Empreendedorismo e
Planos de Negécios, assim como Publicagdes diversas do SEBRAE, Revista EXAME, Revista INFO, ITPro

(da Computer Society, IEEE Computational Science & Engineering e Revista PEQUENAS EMPRESAS,
GRANDES NEGOCIOS.

Assinaturas:

Professor responsavel:

Elenice Mara Matos Novak
Professora do Departamento de Informatica da UFPR
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Laura Sanchez Garcia

Coordenador do Curso:
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