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Disciplina: Tépicos Especiais em Fontes de Informagdo
Cédigo: SIn 051
Departamento ministrante: Ciéncia e Gestdo da Informagdo

* Curso: Gestdo da Informacdo

Vdlido para o ano de: 2002 ( ) 1° semestre ( X)) 2° semestre
Carga hordria semanal: 4 horas Créditos: 04
Aulas: 2 teédricas 2 prdticas x estdgio Total: 60 horas
Turma(s): A Hordrio(s): Quarta-feira: 7:30 - 11:30

Pré-requisitos: ndo tem
Co-requisitos: ndo tem

Ementa:

Identificacdo, andlise e uso de fontes de informagdo em drea especifica.
Programa (itens de cada unidade didatica):

Fontes de informagdo como produto
e questdes de planejamento, custos, mercado
e questdes de qualidade do conteldo da informagdo
e questdes de escopo e qualidade do formato de apresentagdo/distribuigdo

Objetivos (competéncias do aluno):

1a. Etapa (jd concluida - na disciplina obrigatéria "Fontes de Informacdo em Ciéncias Bioldgicas)
* identificar e avaliar fontes de informagdo em Ciéncias Bioldgicas, da Salde e Agrdrias,
tendo em vista a construcdo de guias de literatura

2a. Etapa
= filtrar corrigir e expandir as fontes de informagdo arroladas na primeira etapa, visando
sua disseminagdo e uso
Ob jetivos especificos:
= estruturar uma pesquisa de mercado visando identificar o piblico potencial para o(s)
gquia(s)
= revisar a gramdtica e a consisténcia das fontes arroladas nos guias
* inserir novas fontes
= definir de padrdo de publicagdo web tnico, para que os guias possam estar concentrados
em um tnico CD-ROM (compondo um Guia de Guias)

Procedimentos didaticos:

Aulas tedricas, discussdes em grupo, orientacdo em equipes - utilizagdo do método de andlise e solugdo
de problemas, utilizando ferramentas da qualidade total, tais como: ciclo PDCA e 6rdfico Ishikawa
(espinha de peixe)

Formas de avaliag¢do:

participagdo e presenga; efetivagdo das tarefas determinadas pela equipe; estruturagdo final do
produto;pesquisa de mercado.
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