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EMENTA
Estudos e projetos prdticos na drea de Gestdo da Informacdo

PROGRAMA

= ajustes finais e produgdo dos CDs e site do GuiaBIO

* pesquisa de avaliagdo do GuiaBIO: aplicagdo de técnica de questiondrio e de entrevistas
de grupos ("focus group") - teoria e prdtica junto a clientes potenciais

» elaboragdo de relatério final do projeto GuiaBIO

OBJETIVO
la. Etapa (jd concluida - na disciplina obrigatéria "Fontes de Informagdo em Ciéncias
Bioldgicas)
* identificar e avaliar fontes de informagdo em Ciéncias Biolégicas, da Satide e
Agrdrias, tendo em vista a construgdo de guias de literatura

2a. Etapa (jd concluida na disciplina optativa "Tépicos especiais em Fontes de Informagcdo"
* filtrar corrigir e expandir as fontes de informagdo arroladas na primeira etapa,
visando sua disseminagdo e uso
Ob jetivos especificos:
= estruturar uma pesquisa de mercado visando identificar o piblico potencial para
o(s) guia(s)
= revisar a gramdtica e a consisténcia das fontes arroladas nos guias
* inserir novas fontes
* definir de padrdo de publicagdo web dnico, para que os guias possam estar
concentrados em um tnico CD-ROM (compondo um Guia de Guias)

3° Etapa
- aplicagdo de técnicas de pesquisa de mercado visando a avaliagdo do produto de
informagdo 6uiaBIO e elaboragdo de relatério final do projeto de pesquisa
Ob jetivos especificos:
o rever o formato/interface e conteldo do GuiaBIO
o discutir, apreender e aplicar técnica de entrevista em grupo e de
questiondrio para amostra definida, representativo do universo de
usudrios potenciais do 6uiaBIO
o descrever e analisar os dados coletados, elaborando relatério final da
pesquisa.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

Aulas tedricas, discussdes em grupo, orientagdo em equipes - utilizagdo do método de andlise e
solugdo de problemas, utilizando ferramentas da qualidade total, tais como: ciclo PDCA, 6réfico
Ishikawa (espinha de peixe) e fluxograma



FORMAS DE AVALIACAO

participacdo e presenca (20%)
tomar parte nas discussdes e contribuir para o andamento do projeto. Presenca nas
reunides de orientacdo

efetivacdo das farefas determinadas (conforme o que for definido pelo grupo de trabalho)
(40%)

correcdo final do produto (conforme divisdio de tarefas no grupo) (40%)
corregdo gramatical, ortogrdfica e de conteddo das fontes de informagdo arroladas na
primeira etapa e segunda etapas.

pesquisa de mercado (60%)
participar da elaborardo da entrevista em grupo e do plane jamento da aplicagdo do
questiondrio nas populagdes definidas, conforme roteiro a ser elaborado.

Relatdrio final da pesquisa (40%)
andlise dos dados e elaboracdo do relatério.
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