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                                                                                                         Ficha 2 (variável)
         
 Disciplina: Emerging trends in information management  Código: SIN240
 Natureza: 
 (     ) Obrigatória         
 (   x  ) Optativa

   (    x ) Semestral                     (     ) Anual                     (     ) Modular

 Pré-requisito: não  Co-requisito: não  Modalidade: (     ) Presencial      (  x   ) Totalmente EAD     (     ) CH em EAD:
_______

 CH Total:
 CH Semanal:
2

 
Padrão
(PD): 
30

Laboratório
(LB): 

Campo
(CP): 

Estágio
(ES): 

Orientada
(OR): 

Prática
Específica
(PE): 

Estágio de
Formação
Pedagógica
(EFP):

Extensão
(EXT):

Prática Como
Componente
Curricular
(PCC): 

Indicar a carga horária semestral (em PD-LB-CP-ES-OR-PE-EFP-EXT-PCC)
*indicar a carga horária que será à distância.

EMENTA 
JUSTIFICATIVA

Esta disciplina já é 100% no PPC do curso.
VAGAS
Para esta oferta estão previstas 20 vagas.

Datas importantes:
Início: 10/05/21
Bloco 1: 17/05/21, 24/05/21
Bloco 2: 31/05/21, 07/06/21
Término: 14/06/21
Prova final: 21/06/21

Esta disciplina será 100% assíncrona, não haverá encontros síncronos.

Professor responsável:
José Simão de Paula Pinto
Contato: simao@ufpr.br
 
                                                                                                              PROGRAMA
1. Knowing the European GDPR.
2. GDPR similars and brazillian LGPD.
3. Reflect on ethical issues in the use of large volumes of corporate data and information and the personal data.
4. Understand the the digital transformation and their impacts for the business information management.
 
 
 
 

OBJETIVO GERAL
To research and to analyze trends in information management in companies.

 
 

OBJETIVO ESPECÍFICO
1. Reflect on interdisciplinarity in the information managent process.
2. Position yourself professionally in relation to the topics discussed.
3. To exert of research and analysis of information management techniques using the English language.

 
PROCEDIMENTOS DIDÁTICOS

 
Pesquisa e produção de material escrito (resumos e críticas e pesquisas) e audiovisual por parte dos discentes, com apoio no material fornecido, pesquisa e
Youtube
 

FORMAS DE AVALIAÇÃO
 

*Todas as avaliações serão consideradas somente quanto às formas assíncronas de entrega.*
Média aritmética de duas notas, sendo a primeira relativa às atividades do bloco 1 e a segunda relativa ao bloco 2.
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Será obrigatória a presença de 75%, computada a partir da participação nas atividades propostas, e correspondente entrega (assíncrona) dos materiais
solicitados.

Além do material do AVA e bibliotecas virtuais será utilizado o Youtube
BIBLIOGRAFIA BÁSICA (mínimo 03 títulos)

 
Desired chapters will be disponibilized into LMS when the entire book isn't available)

RUSSEL, Chad; FULLER, Shane. GDPR For Dummies. MetaCompliance Special Edition. United Kingdom, John Wiley & Sons, 2017.
VOIGT, Paul; BUSSCHE, Axel von dem. The EU General Data Protection Regulation (GDPR). Germany : Springer, 2017.
REYNOLDS, George W. Ethics in information technology. 3rd ed. Boston : Course Technology, Cengage Learning, 2010. (Chapter 4)

 
 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR (mínimo 05 títulos)
 

 DAVIS, Kord; PATTERSON, Doug. Ethics of big data. Balancing risk and innovation. USA : O'Reilly, 2012. (Chapter 2) 
ISHIKAWA, Hiroshi. Social big data mining. Boca Raton : CRC Press, 2015. (Chapters 1 & 4) 

 
GHOSH, Dipayan. How GDPR Will Transform Digital Marketing. May 21, 2018. Harvard Business Review online. Available at:

https://hbr.org/2018/05/how-gdpr-will-transform-digital-marketing.
BRASIL. Lei Nº 13.709, de 14 de agosto de 2018. Lei Geral de Proteção de Dados Pessoais (LGPD). Diário Oficial da União de 15.8.2018. Disponível

em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/lei/L13709.htm 
COOKIEBOT. LGPD – Brazil’s General Data Protection Law. Updated July 10, 2020. Disponível em: https://www.cookiebot.com/en/lgpd/?

gclid=EAIaIQobChMI64KVqLXF6gIVioeRCh3RvwWFEAAYASAAEgIUdvD_BwE
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