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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

INFORMAGAO N@ 205/2022/UFPR/R/SA/DEPECON

*PROGRAMA DA DISCIPLINA DE ANALISE E PESQUISA DE MERCADO - CODIGO SE216*

Pré-requisito: SE444 - Econometria
Carga horaria: 60 (sessenta) horas
Créditos: 04 (quatro)

Natureza: semestral

EMENTA

- Métodos de Previsdo.

- Atributos do Comportamento do Consumidor.
- Anélise do Or¢gamento Familiar.

- Andlise do Consumo.

- Andlise da Demanda.

- Anélise Econométrica em Marketing.

PROGRAMA

1. Previsdes.

1.1. Introdugao.

1.2. Critérios para escolha do método de previsao.
1.3. Previsoes de curto e longo prazo.

1.4. Tipos de métodos de previsao.

2. Atributos do comportamento do consumidor.

2.1. Introdugao aos atributos do comportamento.

2.2. A teoria ordinal do consumidor.

a) As preferéncias do consumidor e sua limitagdo or¢amentaria.
b) Equilibrio do consumidor.

2.3. Derivacgao da curva Consumo-Preco e da curva de Demanda.
2.4. Derivacao da curva Consumo-Renda e da curva de Engel.

3. Analise dos or¢amentos familiares.
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3.1. Introdugao - elasticidade.

3.2. Curvas de Engel: coeficientes de elasticidade-renda da procura.
a) O uso das médias dos intervalos de classe.

b) As curvas de Engel - especificagoes.

3.3. Variagao na qualidade dos bens.

3.4. Especificacdo econométrica - transformacgdo de Box-Cox.

4. Analise do consumo.

4.1. Desenvolvimento da especificagdo da fun¢do consumo.
4.2. Consumo de bens intermediarios.

4.3, Consumo de bens duraveis.

4.4. Consumo aparente.

5. Analise da demanda.
5.1. Equagdes da demanda.
5.2. Sistema de equagdes de demanda.

6. Modelos econométricos de marketing.

6.1. Sistemas de marketing e econometria.

a) Apresentagdo do tema.

b) Enfoques ao estudo dos sistemas de marketing.
c) Agregacao e pesquisa de marketing.

d) Aplicacdo da econometria em marketing.

6.2. Modelos de sistemas de marketing.

a) Visdo panoramica.

b) O processo de constru¢do de modelos em marketing.
¢) Modelo de decisao.

d) Modelos de resposta de vendas.

6.3. O desenvolvimento de modelos de marketing.
a) Teorias e modelos de marketing.

I. Generalizagdes de marketing.

II. Premissas de marketing.

III.Consideragdes sobre relagcdes simultaneas.
6.4. Modelos de resposta de vendas.

a) Pesquisa da participagdo de mercado.

I. Modelos com equacao unica.

II. Modelos com equagdes multiplas.

b) Pesquisa de vendas.

I. Modelos com equagao unica.

II. Modelos com equagdes simultaneas.

7. Pesquisa de mercado.

7.1. Introdugdo a pesquisa de mercado.
7.2. Técnicas de pesquisa.

7.3. Obtengao de informagao.

a) Amostragem.

b) Dados secundarios.

7.4. Aplicagoes.

8. Programas para microcomputadores.
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