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UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANÁ

 
 
 
INFORMAÇÃO Nº 205/2022/UFPR/R/SA/DEPECON

*PROGRAMA DA DISCIPLINA DE ANÁLISE E PESQUISA DE MERCADO - CÓDIGO SE216*

 

Pré-requisito: SE444 - Econometria 
Carga horária: 60 (sessenta) horas 
Créditos: 04 (quatro) 
Natureza: semestral

 

EMENTA 
- Métodos de Previsão. 
- Atributos do Comportamento do Consumidor. 
- Análise do Orçamento Familiar. 
- Análise do Consumo. 
- Análise da Demanda. 
- Análise Econométrica em Marketing.

PROGRAMA

1. Previsões. 
1.1. Introdução. 
1.2. Critérios para escolha do método de previsão. 
1.3. Previsões de curto e longo prazo. 
1.4. Tipos de métodos de previsão.

2. Atributos do comportamento do consumidor. 
2.1. Introdução aos atributos do comportamento. 
2.2. A teoria ordinal do consumidor. 
a) As preferências do consumidor e sua limitação orçamentária. 
b) Equilíbrio do consumidor. 
2.3. Derivação da curva Consumo-Preço e da curva de Demanda. 
2.4. Derivação da curva Consumo-Renda e da curva de Engel.

3. Análise dos orçamentos familiares. 
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3.1. Introdução - elasticidade. 
3.2. Curvas de Engel: coeficientes de elasticidade-renda da procura. 
a) O uso das médias dos intervalos de classe. 
b) As curvas de Engel - especificações.
3.3. Variação na qualidade dos bens. 
3.4. Especificação econométrica - transformação de Box-Cox.

4. Análise do consumo. 
4.1. Desenvolvimento da especificação da função consumo. 
4.2. Consumo de bens intermediários. 
4.3. Consumo de bens duráveis. 
4.4. Consumo aparente.

5. Análise da demanda. 
5.1. Equações da demanda. 
5.2. Sistema de equações de demanda.

6. Modelos econométricos de marketing. 
6.1. Sistemas de marketing e econometria. 
a) Apresentação do tema. 
b) Enfoques ao estudo dos sistemas de marketing. 
c) Agregação e pesquisa de marketing. 
d) Aplicação da econometria em marketing. 
6.2. Modelos de sistemas de marketing. 
a) Visão panorâmica. 
b) O processo de construção de modelos em marketing.
c) Modelo de decisão. 
d) Modelos de resposta de vendas. 
6.3. O desenvolvimento de modelos de marketing. 
a) Teorias e modelos de marketing. 
I. Generalizações de marketing.
II. Premissas de marketing. 
III.Considerações sobre relações simultâneas. 
6.4. Modelos de resposta de vendas. 
a) Pesquisa da participação de mercado. 
I. Modelos com equação única. 
II. Modelos com equações múltiplas. 
b) Pesquisa de vendas. 
I. Modelos com equação única. 
II. Modelos com equações simultâneas.

7. Pesquisa de mercado. 
7.1. Introdução a pesquisa de mercado. 
7.2. Técnicas de pesquisa. 
7.3. Obtenção de informação. 
a) Amostragem. 
b) Dados secundários. 
7.4. Aplicações. 
8. Programas para microcomputadores.
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